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Ciclo 2024

O BRASILEIRO EM

024

MAIS ENDIVIDADO,
AMPARADO PELO GOVERNO

EM BUSCA DE EMPREGO E CONFORTO,
MAIS CONECTADO

ENUMA SOCIEDADE MAIS VELHA.




Ciclo 2024

MENOS NASCIMENTOS

POPULACAO BRASILEIRA CRESCIMENTO MEDIO DA POPULACAO BRASILEIRA
TEMO M’ENOR CRESCIMENTO
DA HISTORIA 3179

2,86% w2 752

2.34% 2,48%

0,5% DE CRESCIMENTO VS. ULTIMO 2,06 05 o3
CENSO (2010). E O RECORDE 1 50/ 1,63%
NEGATIVO DA SERIE, DESDE 1872. 1 17/0 52/
AINDA NASCEM MAIS PESSOAS DO

QUE MORREM NO BRASIL, MAS A
DIFERENCA ESTA CADA VEZ MENOR,
O QUE VAI IMPACTAR: FORCA DE
TRABALHO, SAUDE E PREVIDENCIA.
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Ciclo 2024

BRASIL 30+

PELA PRIMEIRA VEZ, MAIS DA
METADE DA POPULACAOESTA
ACIMA DOS 30 ANOS

SAO 112,7 MILHOES
DE BRASILEIROS (55%)

EM 10 OU 20 ANOS, A
POPULACAO DO PAIS DEVE
COMECAR A DIMINUIR.




Ciclo 2024

A BUSCA PELA SEGURANCA DO EMPREGO
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ALTA TAXA DE

INFORMALIDADE PREOCUP

O FUTURO DOS BRASILEIROS -
»

O BRASIL TEM A MENOR TAXA DE

DESEMPREGO (87%: 8,6MM) DESDE 2014 v

MAS COM ALTA TAXA DE TRABALHADORES V
SEM CARTEIRA ASSINADA (39,2%: 13,1IMM)




Ciclo 2024

INADIMPLENTE

71,4 MILHOES DE BRASILEIROS NA

EM RELACAO A5 ANOS ATRAS. .

SAO AS MAIS IMPACTADAS E O VALOR -
MEDIO POR PESSOA E DE R$ 4.846,1!




Ciclo 2024

AUXILIO DO GOVERNO,

BOLSA FAMILIA MAIOR '+
NA BUSCA PELA REDUCAO.
DA DESIGUALDADE

1EM CADA 3 DOMICILIOS 27 e
SERA ATENDIDO (20,8 MM) % 1
g R$ 71 f

O BOLSA FAMILIA TERA VALOR MEDI
R$ 108,09 A MAIS, A PARTIR DE JUNHO/23.
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Ciclo 2024

BRASILTEM
11,3 MILHOES
DE MAES SOLO

* 72% VIVEM EM DOMICILIOS

MONOPARENTAIS
(MAIS RESPONSABILIDADE FINANCEIRA E DE EQUILIBRIO
ENTRE VIDA PESSOA, FAMILIA E TRABALHO)

* NORTE E NORDESTE TEM A MAIOR
PROPORCAOQ (SE20% /SC 10,6%)

« MAIS DA METADE (54%) TEM, NO MAXIMO,
ENSINO FUNDAMENTAL

@ tvglobo

EVOLUCAO DE MAES SOLO BRASILEIRAS
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+18% (1,7 MILHOES) EM 10 ANOS

90% SAO MAES SOLO
NEGRAS (+1,5 MILHOES EM 10 ANOS)




Ciclo 2024

-ﬂ" d
) EMPREENDORISMO
£ O SONHO

DE 6 EM CADA 10
BRASILEIROS

FONTE: GLOBAL ENTREPRENEURSHIP MONITOR (GEM) 2022/SEBRAE E ANEGEPE

@® tvglobo

42 MILHOES DE BRASILEIROS
JA TEM SEU PROPRIO
NEGOCIO OU ESTAO SE

ORGANIZANDO PARA ABRIR
(METADE INFORMAL)

82% QUEREM EMPREENDER
PARA ENFRENTAR A ESCASSEZ
DE EMPREGOQO +5% Vs. 21)

AS MICRO E PEQUENAS
EMPRESAS JA MOVIMENTAM
RS 280 BI/ANO



Ciclo 2024

BRASILEIROS TROCAM ™=
O CARROPELAMOTO // |

EM 2022, 1,2 MILHAO DE MOTOSF RAN VE

18% A MAIS QUE 21. MELHOR RESULTAD DESD
O MOVIMENTO EVIDENCIA: .
+ REDUCAO DO PODER DE COMPRA; 2
. PRECARlZACAO DO TRANSPORTE; ¢ i
« GASTO COM CARRO E O 22 MAIOR NO ORCAMENT
° “UBERlZACAO" DO EMPREGO: 23% DE QUEN\ TEN\ CA
USA-LO PARA GERAR RENDA. p—
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Ciclo 2024

DIVERSIDADE

REPRESENTATIVIDADE
IMPORTA E SEGUIRA

IMPORTANDO

52

DAS PESSOAS NEGRAS
TEM MAIOR TENDENCIA A
COMPRAR DE EMPRESAS
QUE MOSTRAM PESSOAS
COMO ELAS NAS
PROPAGANDAS;

CANITE. ADINIAN DAY —~ANICLIAMED TDENINGC 9ADD

34

DAS PESSOAS NEGRAS JA
PERCEBERAM QUE ALGUMAS
EMPRESAS PODEM UTILIZAR
DA PAUTA RACIAL APENAS
PARA GERAR LUCRO, SEM
MUDAR SEU
POSICIONAMENTO EFETIVO:

74

DOS LGBTQIA+
PREFEREM COMPRAR EM
EMPRESAS QUE APOIAM
A DIVERSIDADE

1



Ciclo 2024 @® tvglobo
NOSTALGIA

A CULTURA DO CONFORTO

O FENOMENO DE PERSEGUIR MEMORIAS QUE
DESPERTAM UM SENSO FAMILIAR DE ALIVIO:.
CONFORTO E CONHECER A HISTORIA E SABER O FINAL.

A GUERRA DO STREAMING PASSA A ACONTECER
TAMBEM NO “PRA ONDE FOI A MINHA SERIE?” E EM
“SPIN-OFFS” DE FRANQUIAS DE SUCESSO.
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BRASIL TEM MAIS PETS
DO QUE CRIANCASE

O 32 MAIOR MERCADO
PET DO MUNDO

| SSOCIACAO BRASILEIRA DA INDUSTRIA DE PRODUTOS PARA ANIMAIS DE ESTIMACAO (ABINPET
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ATRAS APENAS DOS EUA E CHINA
(HA +285 MIL EMPRESAS NO BR)

_FATURAMENTO DERS 41,9 BILHOES
-~ (+17,2% VS. 21) (PROJECAO DE +10% 23)

BRASIL TEM MAIS PETS

DO QUE CRIANCAS
139 MM PETS x 35,5 MM CRIANCAS
ATE 12 ANOS

PANDEMIA AUMENTOU
ADOCAO EM 50%
PETS DIMINUEM SOLIDAO,
PROMOVEM SOCIALIZACAO E
QUALIDADE DE VIDA (FISICAE
EMOCIONAL)
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A Casa do Brasileiro

"ASA DO
\SILEIRO &
2024 =/

O ALTO CUSTO DE VIDA,

A RECESSAO E A CRISE CLIMATICA
FARAO COM QUE FACAMOS
CADA VEZ MAIS COISAS EM CASA
E TAMBEM QUE

ESPEREMOS MAIS DELA

SNITE-MAW/CGSN _ 1 AR EIIEESTVI E



A Casa do Brasileiro

A CASA DO
BRASILEIRO
EM 2024

O LAR DO BRASILEIRO EM 2024,
TENDERA A EVOLUIR PARA UM
CENARIO HIBRIDO ONDE SERA
POSSIVEL NAO SO MORAR,
COMO TRABALHAR,
DESCANSAR E SE DIVERTIR.

FONTE: WGSN - LAR E LIFESTYLE

(®tvglobo

VIDAE TRABALHOE
FUNCIONALIDADE DINAMISMO
NOVIDADES INTELIGENTES PRODUTOS E SERVICOS

VAO TORNAR MULTIFUNCIONAIS SERAO
A CASA MAIS PRATICA CRIADOS E REALIZADOS
E FUNCIONAL DENTRO DE CASA
DESCANSOE LAZERE
RELAXAMENTO ENTRETENIMENTO
A CASA VAI SER UM EXPERIENCIAS E
SANTUARIO DE CURA, ESCAPISMO NA CASA

TRANQUILIDADE E
RECUPERACAO




A Casa do Brasileiro

GRADE TVG EM SINTONIA

® VIDA E FUNCIONALIDADE
® TRABALHO E DINAMISMO

® DESCANSO E RELAXAMENTO
® LAZER EENTRETENIMENTO

CONTEUDO PARA SE
PREPARAR PARA A
ROTINAE
CONSCIENTIZACAO

LEVEZA, CONTEUDO
PARA RECORDAR, SE
EMOCIONAR E
DESCANSAR

FONTE: WGSN - LAR E LIFESTYLE

INFORMACAO,
PRESTACAO DE
SERVICO

E ORGANIZACAO

EMOCAO,
DIVERSAO,
INTIMIDADE E
INTENSIDADE

TARDE MANHA

NOITE

MADRUGADA

SEG

TER

QUA

QuI

SEX
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A Casa do Brasileiro

@® tvglobo

GRADE TVG EM SINTONIA
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O Mood da Casa

VOOD
\ CASA

4
O COTIDIANO E COMPORTAMENTO DOS |
BRASILEIROS E A RELACAO COM A GRADE
DA TVG DURANTE AS FAIXAS DO DIA

FONTES: CONCEITOS E ESTUDOS REALIZADOS PELO CANAL GLOBO, PESQUISAS
GLOBO NOVO CONSUMO 2020, QUALI SP 2021, QUALI MINAS 2020, QUALI
SABADO 2019, QUALI ENCONTRO E TARDES 2019, COTIDIANO DIGITAL BRASIL
2021, COTIDIANO 2018, SINTONIA COM A SOCIEDADE - MUNDO POS COVID,
DADOS DO IBOPE, ALEM DE DADOS DA SOCIEDADE EXTRAIDOS DE ANALISES
ANTROPOLOGICAS E PESQUISAS DO MERCADO.



O Mood da Casa @ tVQlObO

MANHAS

| SEGUNDA A SEXTA | SABADO | DOMINGO |
I I I I

VONTADE DE COMECAR BEM O DIAE FAZER AVIDA ACONTECER. =~ SERELACIONARCOMA  MOMENTO DA PREGUICA:
CASASEM APRESSAODA O MANTRAE RELAXAR

PARA QUEM SAI DE CASA: PICOS DE DESLOCAMENTO. SEMANA.
PARA QUEM FICA: PICO DAS ATIVIDADES DOMESTICAS - . ,

- PARA QUEM NAO DORMIR ATE MAIS TARDE.
O MOMENTO PODE SER MAIS RADIOFONICO - . ABACEH . DORMIR UM
PRINCIPALMENTE PROXIMO AO HORARIO DO ALMOCO. POUCO MAL. iEuf’ARgzgRg'j\ Eﬁ,'f/\’?u A
ESTAR PRESENTE NA VIDA DOS FILHOS. ATIVIDADES MAIS DENTRO OU FORA.

INDIVIDUAIS. PASSEAR COM A FAMILIA.

BUSCA POR INFORMACOES QUE PODEM AJUDAR A By e PENDENGIAS - MAIS HOMENS EM CASA.
TOMAR DECISOES NA VIDA PESSOAL E PROFISSIONAL E DR EAXINA MOMENTO DE FE.
SENTIR-SE PRONTO PARA ENCARAR O DIA. CUPERMERCADO,

ACADEMIA, TRABALHO.
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O Mood da Casa

TARDES

| SEGUNDA A SEXTA

SABADO

| DOMINGO |

TEMPO DE BEM ESTAR E PERMISSAO PARA INDULGENCIA.

INICIO DA TARDE E A GRANDE MOVIMENTACAO PARA
VOLTA PRA CASA E ALMOCO.

A PARTIR DAS 14H, A MAIORIA DAS TAREFAS SAO
CONCLUIDAS E INICIA O RELAXAMENTO.

PARA OS QUE ESTAO EM CASA: MOMENTO MAIS
INDIVIDUAL, COM POUCAS INTERRUPCOES.

SENSACAO DE VIDA MENOS CORRIDA, SEM PRESSAO.

REDES SOCIAIS, AUDIOS, WHATSAPP AJUDAM A MANTER
A VIDA SOCIAL.

O INiICIO DA DIVERSAO
DO FIM DE SEMANA

POS-ALMOCO, O
SENTIMENTO E DE FERIAS
DENTRO DA SEMANA.,

A BUSCA E POR
RELAXAMENTO E PRAZER,
POR ESTAR COM QUEM
GOSTAE FAZER O QUE
CURTE.

DESEJO POR LEVEZA,
DIVERSAO E BEM-ESTAR.

MOMENTO DA FAMILIA

O ALMOCO DE DOMINGO
ACONTECE MAIS CEDO, AS
12h.

POS-ALMOCO, O
RELAXAMENTO E TAO

ALTO QUE PODE VIRAR
COCHILO.

ATV AGREGA E TRAZ
ASSUNTOS PARA A
CONVERSA.

MOMENTO DE LEVEZA.
20



O Mood da Casa

NOITES (HORARIO NOBRE)

@® tvglobo

| SEGUNDA A SEXTA | SABADO | DOMINGO |
A MELHOR PARTE DO DIA PARA O BRASILEIRO. TEMPO DE DIVERSAO, MOMENTO DE SE
) PRAZER E DESCONTRACAO. PREPARAR PARA A
AS PESSOAS COMECAM A CHEGAR EM CASA POS-TRABALHO. SEMANA.
JANTAR EM FAMILIA E CONVERNSAR SOBRE O DIA. OMENTO DO PRAZER  EUFORIA DO FIV DE
DESCANSO E RELAXAMENTO SAO VALORIZADOS. EVEZA ALEGRIA SEM SEMANA COMECA A
MOMENTO DE CONVERSAR COM AMIGOS E ROMANCES, JA OBRIGACOES E TAREFAS.  BAIXAR.
QUE AS OBRIGACOES ACABARAM. NOITE MAISLONGASEM ~ PROGRAMAS COLETIVOS
ATV E ESSENCIAL NA SALA PARA RELAXAMENTO E DIVERSAO COMPROMISSO NA HEAMILIA
) . ’ MANHA SEGUINTE. TV AGREGA E CONTRIBUI
MOMENTO MAIS PROPICIO PARA A ATENCAO DIVIDIDA ENTRE MENOS JOVENS EM CASA. PARA DISCUSSOES.
TV, REDES SOCIAIS E STREAMINGS. SUSCA POR ENCONTRGS  RELAXAMENTO PARA
FORA DE CASA (AMIGOSE ENTRARNO CLIMA DE
ENFRENTAR A SEMANA.

FAMILIARES).
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O Mood da Casa

MADRUGADAS

@®tvglobo

| SEGUNDA A SEXTA | SABADO | DOMINGO |
MOMENTO DE RELAXAR. NADA DISTRAI, NADA ATRAPALHA.
A MAIORIA DAS PESSOAS ESTA DORMINDO. MAIS PESSOAS FORA DE PESSOAS VOLTAM A
CASA PELA LIBERDADE DO ACORDAR AO FIM DA
MOMENTO INDIVIDUAL E HEDONISTA. VL DE SEMAMA. ADRLCADA PARA

INSONIA PROMOVE TV LIGADA (ABERTA OU STREAMING) +
REDES SOCIAIS.

INTERACAO ONLINE ACONTECE COM FREQUENCIA.

PESSOAS COMECAM A ACORDAR PARA TRABALHAR,
INICIANDO A ROTINA.

INICIAR A SEMANA.
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O Mood da Casa

NOVELAS

| N1

N2 |

@®tvglobo

N3 |

QUEM ESTA EM CASA, TEM O
PODER DO CONTROLE REMOTO.

COM AS PESSOAS AINDA CHEGANDO
DO TRABALHO, QUEM ESTA EM CASA
TEM O MOMENTO “SO SEU” COM A
TV, PODER NO CONTROLE.

GERACOES MAIS VELHAS PODEM
ESTIMULAR O CONSUMO CONJUNTO
AS MAIS NOVAS.

BUSCA POR LEVEZA, DESCONTRACAO,
NOSTALGIA, ROMANCE.

SLOT COM PERFIL MAIS VELHO.

MOVIMENTAQZ/"\O E INiCIO DE
AQUIETACAO DA CASA.

FAMILIA AGITADA, CHEGANDO,
TOMANDO BANHO, SE
ORGANIZANDO PARA O JANTAR.

REUNIAO, CONVERSAS.
BUSCA POR LEVEZA E DIVERSAO.

SLOT ENTRE DOIS CONTEUDOS
JORNALISTICOS: INFORMALIDADE E
COMEDIA MODULAM O SENTIMENTO
DA CASA.

FAMILIA BRASILEIRA REUNIDA
EMFRENTEATV.

CALMA APOS REALIZACOES DE TODAS
AS ATIVIDADES DO DIA.

CORPO RELAXADO, CABECA COMECA A
ORGANIZAR IDEIAS, ELABORAR
PROBLEMAS, OPINIOES, REFLEXOES.

MOMENTO OPORTUNO PARA TROCAS
DE EXPERIENCIAS E NOVOS
APRENDIZADOS.

N3 E A PRINCIPAL LANCADORA DE

TENDENCIAS NA SOCIEDADE BRASILEIRA.
23






