T r1..|—

C oc:os SC

ESTUDO DE MERCADO:

HIGIENE PESSOAL
E BELEZA




Este estudo foi co
Comunicacao. Sel
consumo de Higi

0S Parceiros ct
o

<
;"ﬂ.,-.;.__h




0 BRASIL E CONHECIDO MUNDIALMENTE PELA SUA
PREOCUPAGAO COM A ESTETICA E 0 CUIDADO PESSOAL

9 £
] f




#FAZCOMONINGUEMFAZ

0

Santa Catarina € o segundo estado que mais cresceu no pais nos ultimos 12 anos conforme o Censo Demografico 2022 em alta de

21,18% em 12 anos. E o Sexto Estado mais rico do Brasil e com o terceiro melhor
qualidade de vida, na geracao de empregos, na preservacao das nossas belezas na
0 segmento de higiene pessoal e beleza em Santa Catarina destaca-se por sua am

Indice de Desenvolvimento Humano (IDH), destaque na

Urais.

nla aceitacao, com 7% da populacao consumindo

produtos dessa categoria. Este mercado e dominado principalmente pelo perfil feminino da classe AB, refletindo o poder aquisitivo e a

valorizacao da estetica e do hem-estar pessoal.

Os consumidores catarinenses nao se limitam a um estado civil especifico; tanto solteiros quanto casados estao ativamente engajados na
compra de produtos de higiene e beleza. Isso demonstra a universalidade e a importancia desse segmento na rotina diaria das pessoas.

Alem disso, ha uma consideravel demanda por produtos de higiene infantil, indicando que os pais em Santa Catarina estao igualmente

comprometidos com o cuidado e 0 bem-estar de seus filhos. A preocupacao com a

saude e higiene desde a infancia ressalta a

conscientizacao sobre a importancia da manutencao de bons habitos de higiene pessoal para todas as idades.

Fonte:valor.globo 2023 /Estadosc.gov/






Consumo do segmento de higiene pessoal e beleza em
Santa Catarina, observa-se uma distribuicao quase
equitativa entre os géneros, representam:

01,8% 48,2%

Mulheres Homens
1sso reflete uma tendéncia moderna onde o cuidado

pessoal e a estetica sao valorizados por ambos oS sexos.

A faixa etaria que mais consome esta
entre 29-04 anos, correspondendo a
56% do mercado.
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Este grupo etario pode ser associado a profissionais
estabelecidos e individuos que estao no auge de suas
carreiras, 0 que pode explicar seu maior poder de compra
e interesse em produtos de higiene e beleza de qualidade.

A classe AB, conhecida por seu maior poder aquisitivo, e
a principal consumidora, 0 que nao e surpreendente, dado
que produtos de qualidade e marcas renomadas muitas
vezes tém precos mais elevados, alinhando-se com a
capacidade de gasto deste grupo.

Tanto individuos solteiros quanto casados estao
engajados no consumo, indicando que o estado civil nao é
um fator limitante para o interesse em produtos de
higiene e beleza.

Fonte: KANTAR IBOPE MEDIA Target Index Group RM Florianépolis,2023 — Segmento Higiene Pessoal e Beleza.
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Quando encontro
uma marca que

eu gosto tenho =

tendéncia a ser;

fiel a ela.

GCOM AS MARG

62%

Penso que as marcas
conhecidas sao
melhores.

67%

Gosto de marcas mais
tradicionais.

DIA Target Index Group RM Floriandpolis, 2023 — Segmento Higiene Pess
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