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Este estudo foi construido pelo time de Inteligéncia de
Mercado da NSC Comunicacao. Seu principal objetivo é
entender o comportamento de consuma de Supermercados
e Atacarejos , visando identificar oportunidades para 0s
parceiros comerciais da NSC.
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De 100 Lares Brasileiros, v v v v v b v b b b
13 lares consomem em Atacarejos
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Sao fieis ao i i
3 0 D/ Supermercado que
D faz suas compras

Sao fieisao =
2 8 o/o Atacarejo que g\-ﬁ

faz suas compras




#FAZCOMONINGUEMFAZ

GASTO MEDIO EM COMPRAS

SUPERMERCADQS

ﬁ7 6 2 0 0REAIS
ATACAREJOS7 6 1 0 0 REAIS

FONTE: Kantar Ibope MEDIA TGI - CONSUMO EM SUPER HIPER MERCADOS E ATACAREJOS - RM FLORIANOPOLIS R2 2024




‘Mais brasileiros estao parcelando
compras de supermercadoGConsumidores
que parcelam as compras tem taxa de
inadimpléncia 30% maior do que os que
pagam a vista.”
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COMPRAS DE
E=ALIMENTOS

0 ano mais quente da historia impactou a mesa do brasileiro e deixou
as refeicoes mais caras. O preco de alimentos basicos como carne,
cafe, leite e laranja subiu de forma expressiva, e parte da explicacdo
esta justamente no calor e na seca.

0 clima extremo contribuiu para uma inflacdo de 7,69% dos alimentos
e bebidas em 2024, bem acima do que ocorreu no ano anterior,
quando 0 grupo subiu 1,11%. O numero também € maior do que a
inflacdo oficial do pais, que ficou em 4,83%. Os dados sdo referentes
a0 Indice Nacional de Precos ao Consumidor Amplo (IPCA), divulgado
pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE).

Os precos mais altos sao consequéncia de problemas
na producao que foram motivados pelo clima extremo
de 2024, com muito calor, seca prolongada e enchentes
que afetaram o sul do pais.

FONTE: G1
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HABITOS ALIMENTARES

34%34%  92%92%

86%86% 88%85% 85%85Y
82%8]% 82%83% 18% 77% i

19%78%
- 56%66%

0 0

33%33Y%

21% 21% I

& W NN
A R © ®©
& & ¢ @ ©
O Q ¢}
Q)‘ﬁ\\ %‘JG\ Q)‘&Q
Q
<
C’D\\\
S
Q@

M Supermercados M Atacarejos

FONTE: Kantar Ibope MEDIA TGI - CONSUMO EM SUPER HIPER MERCADGS E ATACAREJGS - RM FLORIANOPOLIS R4 2024



DIARIO DE
ATIVIDADES
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