A média de audiéncia

d]o.r&ograma é malslque R @T\l
do que a soma de todas as outras emissoras.
3.2 DIA: Sabado

HORARIO: 9H00

1,1 DURAGAO DO PROGRAMA: 250"
0,2 0,1

SIGLA: CASA
EMISSORA B EMISSORA C EMISSORA D EMISSORA E

PRECO COMERCIAL 30”: Conforme Lista de Prego vigente
COEFICIENTE DE 15”: 0,5
GENERO: Feminino
QUANTIDADE DE COTAS: Exclusiva

0 nsctv [ EMISSORAB || EMISSORAC EMISSORAD EMISSORAE

APROVEITAMENTO SEMANAL

Quantidade 1insergdo 1insergdo*
Opgao 1 Vinheta de passagem 5” VEA 10”

PERFIL AUDIENCIA
Opgao 2 Vinheta de passagem 5”

O programa E de Casa, é comandado
por um quarteto que movimenta as
manhas de sdbado na TV Globo: Maria

Beltrdo, Rita Batista, Talitha Morete e UALon UALon VALOR* VALOR*
Thiago Oliveira. (SEMANA) (8 SEMANAS) (SE+'\('/’22A) (8 SExé\EAS)
O programa aborda uma grande

variedade de temas, e tudo acontece Floriandpolis RS 839 RS 6.712 RS 1.259 R$ 10.071
dentro de uma casa de verdade, o que Blumenau RS 679 RS 5.432 RS 1.018 RS 8.145
traz ainda mais realidade para os Joinville RS 482 RS 3.856 RS 723 RS 5.787

. L Criciuma RS 380 RS 3.040 RS 570 RS 4.563
assuntos e oportunidades comerciais.
Chapecd RS 163 RS 1.304 RS 244 RS 1.953

Centro-Oeste RS 178 RS 1.424 RS 267 RS 2.133

Kantar IBOPE Media Instar |Grande Floriandpolis| Rat% | TT Domicilios | NSC TV x Demais Emissoras | Faixa do Programa | ABR/25.
Kantar IBOPE Media Instar |Grande Florianépolis| Share% [5 principais emissoras] | TT Domicilios | NSC TV x Demais Emissoras | Faixa do Programa | ABR/25.
Kantar IBOPE Media Instar |Grande Floriandpolis| Adh% | Homem | Mulher | Classe AB | Classe C | Classe DE | Idade 04 a 60+ | Faixa do Programa | ABR/25.




Observacoes Comerciais

* O preco do patrocinio é fixo, valido para compras realizadas até Junho de 2025, independente do periodo de veiculagdo. Cotas ndo comercializadas até este prazo, poderdo ter atualizagGes.

* AGlobo poderd desenvolver outras oportunidades comerciais (top de 5 segundos, cota de participagdo, agdes no conteudo etc.).

* O patrocinador local do programa nao bloqueia outras agGes realizadas no programa;

* Dias e horarios de exibigdo do programa estao sujeitos a alteragao.

* AsrenovagOes dos patrocinios deverdo ser informadas até 28 dias antes da Ultima veiculagdo contratada. Apds este prazo, deixa de existir a prioridade, ficando a cota disponivel para negociagdo com outro
anunciante.

* Aaquisicdo minima estabelecida para compra/renovacgdo seguira da seguinte forma:

* Programas diarios (seg/sex, seg/sab ou seg/dom): minimo 4 semanas, sem prioridade de renovagdo. Obs.: para comercializagdo a partir de 8 semanas, prioridade de renovagdo de 28 dias antes do término do
contrato;

* Programas semanais (exibigdo 1 vez por semana): minimo 8 semanas, com prioridade de renovagao de 28 dias antes da Ultima veiculagdo contratada.

e As caracterizagdes dos patrocinios (abertura, encerramento, vinheta de passagem, chamadas) da programagao de linha deverdo seguir as seguintes orientagdes:

e As caracterizagdes de patrocinios (vinhetas de abertura e encerramento, vinhetas de passagem e chamadas) destinam-se a identificar o patrocinador de um programa ou evento e deverdo divulgar exclusivamente o
nome “marca” e o slogan do mesmo;

e Quantidade de palavras permitida para cada vinheta:

¢ Vinheta de 3" - dudio de até 4 palavras;

¢ Vinheta de 5" - dudio de até 8 palavras;

* Vinheta de 7" - dudio de até 12 palavras;

* Vinheta de 10" - dudio de até 20 palavras

e Observagao: CronGmetro nao se aplica para vinhetas, padrdo apenas nimeros de palavras.

» Eindispensavel a identificagdo do anunciante ou sua marca no inicio da frase. Considera-se na contagem das palavras qualquer nimero, artigo, pronome, etc.

e O prazo para recebimento de material para produgdo de vinhetas (3", 5", 7", 10") é de 2 dias Uteis a exibi¢do até as 15h;

* Nenhuma caracterizagdao de programa podera ter mais de um produto do mesmo patrocinador;

*  Vinheta com informagdes de contato, como telefone, site ou redes sociais, deve ser apresentada em formato de video. E possivel inserir discretamente o logotipo das redes sociais, alterado o formato “exemplo altera
acor”;

* N3o é permitido multiplicidade em vinhetas;

* Nio é permitido Selo de identificagdo de Orgdo Publico ou Governo “Federal | Estadual | Municipal”;

» E permitido duas trocas sem custo no més, a terceira vinheta terad um custo de uma inser¢do do BPRA local;

* O cliente pode utilizar uma vinheta de abertura e outra de encerramento;

* A possibilidade de sua utilizagdo esta condicionada a consulta prévia e aprovagdo, observando-se restricGes de canais e projetos;

¢ Asinformagdes de prego e promogGes serdo aceitas em audio e video (desde que observada a quantidade de palavras permitida na vinheta);

* Nalocugdo é permitido ofertas, mas ndo é permitido citagdo de marca;

e Possibilidade de mostrar explicitamente prego/oferta na tela (informagdo vazada sobre fundo original do material, sem tarja ou fundo especifico);

e Sera aceito apenas um Unico prego e produto;

e Os precos anunciados devem ser expressos em moeda corrente nacional conforme Artigos 31, 52, 53 em seu paragrafo 32 do CDC;

e Comercial que divulgue venda a prestacdo deve indicar, de maneira legivel, o preco do produto a vista, nimero e valor das prestacGes, custo total, taxa de juros e demais encargos financeiros a serem pagos pelo
consumidor;

e As ofertas em video devem estar em de % de tela.
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