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PERFIL AUDIENCIA

De segunda a sexta, Pedro Bial recebe

[ VALOR VALOR
grandes nomes para dialogos T M
profundos e instigantes. a

Com olhar sensivel e escuta atenta, o Floriandpolis (LT RS 18.390,00
- Blumenau RS 1.451,25 RS 11.160,00

programa promove reflexdes sobre =
N ) Joinville RS 1.192,50 RS 9.540,00
temas contemporaneos, reunindo T T e
vozes da cultura, ciéncia, arte e Chapecé RS 555,50 RS 4.440,00
sociedade. Centro-Oeste RS 487,50 R$ 3.900,00
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Observacoes Comerciais

O prego do patrocinio é fixo, valido para compras realizadas até dezembro de 2025, independente do periodo de veiculagdo. Cotas ndo comercializadas até este prazo, poderdo ter atualizagdes.

A Globo podera desenvolver outras oportunidades comerciais (top de 5 segundos, cota de participagdo, agdes no conteudo etc.).

O patrocinador local do programa ndo bloqueia outras agdes realizadas no programa;

Dias e hordrios de exibigdo do programa estao sujeitos a alteragao.

As renovagdes dos patrocinios deverdo ser informadas até 28 dias antes da ultima veiculagdo contratada. Apds este prazo, deixa de existir a prioridade, ficando a cota disponivel para negociagdao com outro
anunciante.

A aquisicdo minima estabelecida para compra/renovagdo é de no minimo 8 semanas, com prioridade de renovagdo de 28 dias antes da uUltima veiculagdo contratada.

As caracterizagdes dos patrocinios (abertura, encerramento, vinheta de passagem, chamadas) da programacdo de linha deverdo seguir as seguintes orientagdes:

As caracterizagdes de patrocinios (vinheta Vocé Estd Assistindo) destinam-se a identificar o patrocinador de um programa ou evento e deverdo divulgar exclusivamente o nome “marca” e o slogan do mesmo;
Quantidade de palavras permitida para vinheta Vocé Esta Assistindo: vinheta de 10” — dudio de até 20 palavras;

Observagao: Cron6metro nao se aplica para vinhetas, padrdo apenas nimeros de palavras.

E indispensavel a identificacdo do anunciante ou sua marca no inicio da frase. Considera-se na contagem das palavras qualquer niimero, artigo, pronome, etc.

O prazo para recebimento de material para produgdo de vinhetas é de 2 dias Uteis a exibi¢do até as 15h;

Nenhuma caracterizagdo de programa podera ter mais de um produto do mesmo patrocinador;

Vinheta com informagdes de contato, como telefone, site ou redes sociais, deve ser apresentada em formato de video. E possivel inserir discretamente o logotipo das redes sociais, alterado o formato “exemplo altera
acor”;

Ndo é permitido multiplicidade em vinhetas;

N3o é permitido Selo de identificacdo de Orgdo Publico ou Governo “Federal | Estadual | Municipal”;

E permitido duas trocas sem custo no més, a terceira vinheta terd um custo de uma insercdo do BPRA local;

O cliente pode utilizar uma vinheta de abertura e outra de encerramento;

A possibilidade de sua utilizagdo esta condicionada a consulta prévia e aprovagao, observando-se restrigdes de canais e projetos;

As informagdes de preco e promogdes serao aceitas em audio e video (desde que observada a quantidade de palavras permitida na vinheta);

Na locugao é permitido ofertas, mas ndo é permitido citagcdo de marca;

Possibilidade de mostrar explicitamente prego/oferta na tela (informagdo vazada sobre fundo original do material, sem tarja ou fundo especifico);

Sera aceito apenas um unico prego e produto;

Os pregos anunciados devem ser expressos em moeda corrente nacional conforme Artigos 31, 52, 53 em seu paragrafo 32 do CDC;

Comercial que divulgue venda a prestagdo deve indicar, de maneira legivel, o prego do produto a vista, nimero e valor das prestagdes, custo total, taxa de juros e demais encargos financeiros a serem pagos pelo
consumidor;

As ofertas em video devem estar em de % de tela.
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