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AUDIENCIA SHARE TV ABERTA PERFIL AUDIENCIA
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Kantar IBOPE Media Instar |Grande Florianépolis| Rat% | TT Domicilios | NSC TV x Demais Emissoras | 6h50 - 7h05 | MAI/25.
Kantar IBOPE Media Instar |Grande Florianépolis| Adh% | Homem| Mulher | Classe AB| Classe C | Classe DE | Idade 04 a 60+ | 6h50 - 7h05 | MAI/25.
Kantar IBOPE Media Instar |Grande Florianépolis| Share% [5 principais emissoras] | TT Domicilios | NSC TV x Demais Emissoras | 6h50 - 7h05 | MAI/25.
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TELESPECTADORES IMPACTADOS

POR POR POR
MINUTO EXIBICAO MES

173 MIL 220 MIL 414 MIL

31 MIL 40 MIL 76 MIL

44 MIL 56 MIL 106 MIL

36 MIL 46 MIL 87 MIL

23 MIL 30 MIL 56 MIL

19 MIL 25 MIL 47 MIL

16 MIL 20 MIL 39 MIL

Fonte: Kantai \BOPEN\d - Instal \G d H népolis | Cov% | Rat# | Total Individuo: \6h5o 7h05 - Seg a Sb\JUN/ZE
*Os dados de alca outras regioe pro;eto osdeo ordo com a populacdo de responsabilidade da empre:



DIA
Domingo

HORARIO
7h35

DURAGAO DO PROGRAMA
30’

SIGLA
NOSC

PRECO COMERCIAL 30"

3 Conforme Lista de Preco vigente

..g;. ’ s g ’*’};

* Resumo de Programa

N

COEFICIENTE DE 15"
0,5

GENERO
Jornalismo




QUANTIDADE DE COTAS
03 cotas

APROVEITAMENTO SEMANAL (TV)

Quantidade 1insergéio 1insercéio 1insergéio 30 inserc¢des por més*
Opgéio 1 Abertura 7” - Encerramento 7” Chamadas 5”
Opgéio 2 Abertura 5” - Encerramento 5” Chamadas 5”
Opgéio 3* Abertura 3” Comercial 10” Encerramento 3” Chamadas 5”

APROVEITAMENTO MENSAL (DIGITAL) | ENTREGA GEOLOCALIZADA POR PRACA

Pre roll** patrocinio 33% de ) i ) ) )
até 15" (Globoplay) visibilidade
Pre roll** apoio 18.000 ) i ) ) )
até 15” (Rotativo) impressoes
VALOR (SEMANA) VALOR (4 SEMANAS)
TOTAL (TV +
; s TOTAL (TV) DIGITAL DIGITAL)
E Sq u e m a co m e rc' a l Florianépolis R$ 5.641 R$ 3.610 R$ 48.738
' Blumenau R$ 3.804 = R$ 30.434
43 / A, s Joinville R$ 3.536 - R$ 28.290
Cricidma R$ 2.217 - R$ 17.732
Chapecd R$ 1.302 - R$ 10.417
Centro-Oeste R$ 1.065 = R$ 8.524

30 chamadas tem veiculagdo integral no més da compra, independente da data de comprada.
o de aproveitamento, diminuindo o tempo da vinheta e incluindo um comercial 10" exclusivo do patrocinador em cada
programa. Valores permanecem os mesmos.

3 um material até 15” para veicular, iremos exibir a vinheta enviada para a TV em substituicdo, podendo ser alterada a
qualquer momento dentro do periodo de veiculagdo.




Observacoes Comerciais

O preco do patrocinio é fixo, vdlido para compras realizadas até Junho de 2025, independente do periodo de veiculacdo. Cotas ndo comercializadas até este prazo, poderdo ter atualizacdes.

A Globo poderd desenvolver outras oportunidades comerciais (top de 5 segundos, cota de participacdo, acdes no contetdo etc.).

O patrocinador local do programa ndo bloqueia outras acdes realizadas no programa;

Dias e hordrios de exibicdo do programa estdo sujeitos a alteracdo.

As renovacdes dos patrocinios deverdo ser informadas até 28 dias antes da uUltima veiculacdo contratada. Apds este prazo, deixa de existir a prioridade, ficando a cota disponivel para negociacéo com outro anunciante.
A aquisicdo minima estabelecida para compra/renovacéo seguird da seguinte forma:

Programas didrios (seg/sex, seg/sdb ou seg/dom): minimo 4 semanas, sem prioridade de renovacdo. Obs.: para comercializacdo a partir de 8 semanas, prioridade de renovacdo de 28 dias antes do término do contrato;
Programas semanais (exibicdo 1 vez por semana): minimo 8 semanas, com prioridade de renovacdo de 28 dias antes da ultima veiculagdo contratada.

O pacote de 30 chamadas tem veiculacdo no més de compra, independente da semana comprada.

As caracterizacdes dos patrocinios (abertura, encerramento, vinheta de passagem, chamadas) da programacdo de linha deverdo seguir as seguintes orientacoes:

As caracterizacdes de patrocinios (vinhetas de abertura e encerramento, vinhetas de passagem e chamadas) destinam-se a identificar o patrocinador de um programa ou evento e deverdo divulgar exclusivamente o
nome “marca” e o slogan do mesmo;

Quantidade de palavras permitida para cada vinheta:

Vinheta de 3" - dudio de até 4 palavras;

Vinheta de 5" - dudio de até 8 palavras;

Vinheta de 7" - dudio de até 12 palavras;

Vinheta de 10" - dudio de até 20 palavras

Observacao: Crondmetro ndo se aplica para vinhetas, padrdo apenas nimeros de palavras.

E indispensdvel a identificacdo do anunciante ou sua marca no inicio da frase. Considera-se na contagem das palavras qualquer nimero, artigo, pronome, etc.

O prazo para recebimento de material para producéo de vinhetas (3", 5", 7", 10") é de 2 dias (teis a exibicdo até as 15h;

Nenhuma caracterizacdo de programa poderd ter mais de um produto do mesmo patrocinador;

Vinheta com informacdes de contato, como telefone, site ou redes sociais, deve ser apresentada em formato de video. E possivel inserir discretamente o logotipo das redes sociais, alterado o formato “exemplo altera a
cor”;

Né&o é permitido multiplicidade em vinhetas;

Néio é permitido Selo de identificacdo de Orgéio Plblico ou Governo “Federal | Estadual | Municipal”;

E permitido duas trocas sem custo no més, a terceira vinheta terd um custo de uma insercéo do BPRA local;

O cliente pode utilizar uma vinheta de abertura e outra de encerramento;

A possibilidade de sua utilizacdo estd condicionada & consulta prévia e aprovacdo, observando-se restricdes de canais e projetos;

As informacdes de preco e promocdes serdo aceitas em dudio e video (desde que observada a quantidade de palavras permitida na vinheta);

Na locucéo é permitido ofertas, mas ndo é permitido citacdo de marca;

Possibilidade de mostrar explicitamente preco/oferta na tela (informacdo vazada sobre fundo original do material, sem tarja ou fundo especifico);

Serd aceito apenas um Unico preco e produto;

Os precos anunciados devem ser expressos em moeda corrente nacional conforme Artigos 31, 52, 53 em seu pardgrafo 32 do CDC;

Comercial que divulgue venda a prestacdo deve indicar, de maneira legivel, o preco do produto & vista, nimero e valor das prestacées, custo total, taxa de juros e demais encargos financeiros a serem pagos pelo
consumidor;

As ofertas em video devem estar em de ¥ de tela.
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