FAZ
COMO .
NINGUEM




NCIPAIS
L0S DE
COMUNICAGAO
DO ESTADO

@

- TV de maior audiéncia

- Portals mais acessados

- Maior ecossistema de audio
Impresso de malor abrangencia

. " , tapema
- Redes soclals de alto engajamento @
- Plataforma de Streaming mais acessada
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QUMUS O MANR
CONCENTRADOR DE
AUDIENCIA

5 AN CATARINA




-z NAO IMPORTA A IDADE, SEX0 OU CLASSE SOCIAL, T

ESTAMOS NA JORNADA DOS 7 MILHOES DE CATARINENSES
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FAZ COMO NINGUEM FAZ

MAIS DE

90 FORMATOS
PARA TODOS 0S
DESAFI0S DE
COMUNICACAO

0

TELEVISAO

* Break 10", 15", 30", 45" e 60"

* Patrocinio de programa

* Patrocinio de quadro

» Merchandising e A¢do de Conteudo
» Campanha de video

* Programete exclusivo

* Acdes Interativas

* Break ao vivo

* Programas especiais*

* Break 15", 30", 45" e 60"
* Patrocinio de programa

« Patrocinio de quadro

» Texto ao vivo

* Merchandising

+ Naming Rights

* Acdes promocionais

» Podcasts

* Programetes exclusivos

* Quadros exclusivos*

BRANDED CONTENT

» Conteudo Multiplataforma

* Matéria Publicitaria

» Canal ou Sec¢do de conteudo
» Cadernos Especiais

* Webséries

* Podcasts

* Games

N N N N

* Anuncio (dupla, pagina e meia)
« Patrocinio se¢do ou coluna

* Acao de Aceite

* Sobrecapa ou Encarte

« Anuncio Expansivel

* Secdo Personalizada

LIVE MARKETING

« Blitz

* Arenas

» Ativacdo de marca
» Estudio na rua

* Sampling

» Eventos Hibridos

* Convencodes

* Acdes de Buzz

DIGITAL & REDES SOCIAIS <°

* Canal Exclusivo

» Patrocinio Canal

* Midia Display Segmentada
* Formatos Especiais

* Posts, Reels e Stories

* Lives

",
\.
-
-

INFLUENCIADORES

» Contetdo redes sociais
» Cobertura de Eventos
* Acdes Promocionais

* Acdes de Conteudo

CLUBE NSC

« Parceria Comercial
* A¢des Promocionais
» Assinatura & Beneficios

4/98






FAZ COMO NINGUEM FAZ

NS CRTAVN
A REREVANE

A novela gue vira assunto nas redes
soclais, 0 jogo de futebol do time do
coracao, o reality show recordista
“mundial de audiéncia, os noticiarios que
‘mantem todos bem informados,.




INFORMAR

Futebol

2
6)
?”:9 Jornalismo
_Tﬂ.
2
ik
9

Variedade 7
Filmes ‘
4
e CONTAR HISTORIAS
Territorios

BA
EMOCIONAR
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FAZ COMO NINGUEM FAZ

AQUI ESG NAD E SO =
NO DISCURSO

0Os maiores projetos HES
socioambientais
do Estado

WY AR VLYYV V..V . V. ¥V V

(AN

TermOmetro Solidario
Arvore do Bem
Basquete Transforma
A vida com vida

SC Ainda Melhor
#ChapecdéFazBem
#FloripaFazBem
#CriciimaFazBem
#loinvilleFazBem
#VivaBlumenau
Trenzinho Solidario
Falando em Sustentabilidade

X

i




DAMOS LUZ AB Y c
DESENYOLYIMENTONMENS

Um olhar otimista sobre o presente U
e o futuro do nosso Estado
> SC que da Certo U
> Agro 5.0
> Gestao de Valor
> CBN Cidades
» SC+ Cooperat ivismo
| ' ; U
CIDADES
C D




MERCADT
PUBLICITARIO




FA OO INGUEH P2 INVESTIMENTO PUBLICITARIO p=a
(MONEYSHARE)

B NSCTV Outras

Autos e Utilitarios Telefones e Tablets

960/0 0
etrodomésticos

Super Hipermercados Atcadista

CONCENTRACAD
DE INVESTIMENTO

POR CONTA DA VELOCIDADE DE
ALCANCE, PERFORMANCE E
QUALIFICACAO DO PUBLICO, 0S
PRINCIPAIS SEGMENTOS CONCENTRAM
SEUS INVESTIMENTOS NA NSC TV.




FA COMD INGUEM F INVESTIMENTO PUBLICITARIO g
(MONEYSHARE)

B NSCTV Outras

%S@TSAM@S NA ESTRATEGIA
GRANDES PLAYERS

ESSA CONCENTRACAO E AINDA MAIS
VISIVEL QUANDO OLHAMOS 0S
PRINCIPAIS ANUNCIANTES DO MERCADO.

“0@)

Fonte: Monitor-Kantar Ibope Media— SC Nacional - 2024







MENSURACAQ

DE AUDIENCIA

COM METRICAS,
DADOS E INDICADORES
TRANSPARENTES

E AUDITAVEIS.

GARANTIMOS AS MELHORES PRATICAS NO
ESTUDO, PLANEJAMENTO E EXECUCAO DE MIDIA
COM UM PARCEIRO LIDER GLOBAL EM DADOS E
CONSULTORIA DE COMUNICACAO.

TUDO AUDITADO PELA EY, UMA ENTIDADE
INDEPENDENTE E QUE GARANTE O
COMPROMISSO COM A VERDADE.

/

KANTAR

\




FAZ COMO NINGUEM FAZ

TEMOS 0 MAIOR ALCANCE DO ESTADO

E garantimos presenca nos lares catarinenses

5

Emissoras

7130.247

Telespectadores
Potenciais

26197839 [ 7 N\ . 7970172

Domicilios com TV

Populacao

FONTE ATLAS DE COBERTURA GLOBO (2021)



SHARE TV ABERTA EM SC

Joinville Niii}

57 %

Chapecé
55%

Blumenau

51%

Floriandpoli

Criciuima

SISP/

DO SHARE
NA MEDIA PON

Fonte: Kantar Ibope Media | Grande Floriandpolis, Mar¢o/2026 | Chapeco 13/08/2025 - 19/08/2025 | Criciima 12/08/2025 - 18/08/2025 | Lages 23/08/2025 - 29/08/2025 |
Blumenau e Joinville 24/11/2025 - 30/11/2025 | Domiciliar, Segunda a Domingo, 7h as 24h | Shr% 5 principais emissoras de TV Aberta




SHARE TV ABERTA EM SC

3% 2%

Nossa audiéncia é

b
AU

do que a soma das
demais emissoras.

o

ENSCTV EEmissoraB OEmissoraC OEmissoraD MEmissoraE

Fonte: Kantar Ibope Media Instar Analytics | Grande Florianépolis, Margo/2026 | Chapecd 13/08/2025 - 19/08/2025 | Criciuma 12/08/2025 - 18/08/2025 | Lages
23/08/2025 - 29/08/2025 | Blumenau e Joinville 24/11/2025 - 30/11/2025 | Domiciliar | Segunda a Domingo, 7h as 24h | Globo e Concorrentes de TV Aberta | Shr% 5 23 /98

principais emissoras de TV Aberta.




FAZ COMO NINGUEM FAZ

O que iIsso
significa
na pratica?

A cada 10 televisores
sintonizados em canails
apertos, b estao ligados na
NSC TV. Os demais estao
diluidos entre todas as

\ outras emissoras.




FAZ COMO NINGUEM FAZ @

NSC TV | EMISSORAB | EMISSORA C | EMISSORA D | EMISSORA E

S |_| A R — Faixa Horaria
T\/ A B E RTA X MANHA 60% 18% 17% 3% 2%

LIDERANCA - ||
ABSOLUTA EM i 56% | 19% | 20% | 8% | 2%
SANTA CATARINA | &= o m me = =

TOTAL 59% 18% 18% 3% 2%

Fonte: Kantar Ibope Media Instar Analytics | Grande Florianépolis, Marco/2026 | Chapecé 13/08/2025 - 19/08/2025 | Cricidma 12/08/2025 - 18/08/2025 | Lages
23/08/2025 - 29/08/2025 | Blumenau e Joinville 24/11/2025 30/11/2025 | Média Pondera Domiciliar Dol m|c| r | Compet g o de Faixa Hordria | Globo e
Concorrentes de TV Aberta | Shr% 5 principais emissoras de TV Aberta. @



FAZ COMO NINGUEM FAZ

ANSC TV ALCANCOU

E b
‘ MILHIOES

|
]
DE TELESPECTADORES EM
D] A ) TODA SC NO ULTIMO MES
DE ALCANCE

56%
MULHERES

Fonte: Kantar Ibope Media — Instar | Total Individuos | Grande Florianopolis | COV% | Adh% (Perfil) — Margo/26 @




FAZ COMO NINGUEM FAZ

FTI
> 78‘%:»‘

‘ A
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FAZ COMO NINGUEM FAZ @

EM FLORIANOPOLIS A NOSSA AUDIENCIA

D) |D
B

QUE A SOMA DAS DEMAIS
EMISSORAS DE TV ABERTA

13.0

3.0

1,4

0,7
0.1

NSC TV Emissora B Emissora C Emissora D Emissora E

. P -
FFFFF Kantar IBOPE Media | Instar Analytics | P

Y3 .
iciliar (Rat%) | O7-24 | Todos os dias.
NI :
~ o
) W) YR 3
. ¥ ) 3V
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FAZ COMO NINGUEM FAZ

S HA R E 0 QUE 1SS0 SIGNIFICA?
TV A E RTA A cada 10 televisores sintonizados em canais
, abertos, 7 estao ligados na NSC TV. Os demais
F I— 0 R I A N U P 0 I— I S estao diluidos entre todas as outras emissoras.

o

OUTRAS
EMISSORAS % 7 7

29% s




FAZ COMO NINGUEM FAZ

SHARE
1TV ABERTA

LIDERANCA

ABSOLUTA EM
FLORIANOPOLIS

N\

Faixa Horaria NSC TV | EMISSORAB | EMISSORAC | EMISSORAD | EMISSORA E
2. MANHA 75% | 16% 5% 4% 0%
O~ TARDE 70% 18% 7% 5% 1%
C NOITE 71% 16% 9% 3% 1%

TOTAL 72% 17% 7% 4% 1%




FAZ COMO NINGUEM FAZ- ; @
SHARE PROGRAMAS | FLORIANOPOLIS

NS COQDEMAISIEMISSORAS

NOME EMISSORA B EMISSORA C EMISSORA D EMISSORA E
BOM DIA SANTA CATARINA 1% 5% 0% 0%
FUTEBOL NOT 1% 4% 0% 1%
HORA UM 3% 13% 1% 0%
GLOBO RURAL DM 1% 3% 3% 0%
AUTOMOBILISMO MAD 10% 3% 4% 1%
BOM DIA SABADO 1% 4% 3% 0%
NOVELA III SS 13% % L o
NOSSA SANTA CATARIN 3% g% o e e
AUTO ESPORTE 4% S50

JORNAL HOJE 17% 4

P EMPRESAS G NEGOCIOS 19%




FAZ COMO NINGUEM FAZ @
VELOCIDADE DE ALCANCE | FLORIANOPOLIS

Com apenas O1 insergao por dia durante 2 dias, a NSC
tem um alcance maior do que as emissoras B e C em 31 dias.

NSC TV e@mEmissora B Emissora C

(1)

Fonte: Kantar IBOPE Media — Instar Analytics Planing | Grande Florianépolis — Audiéncia Margo/26 - Faixa Horaria 18h-24h — Cov% Bin [Ac] individual | Base TLE. @




FAZ COMO NINGUEM FAZ




FAZ COMO NINGUEM FAZ

NSC TV

2,1

EM JOINVILLE A NOSSA AUDIENCIA E

DO QUE A EMISSORA B

2,6

Emissora B

S 0.4
SN |

Emissora C EmissoraD NN IS Emissora E

S ' . A
] r.'(RaI%) | @7-24 | Tados os dias @
\2 L0 )



FAZ COMO NINGUEM FAZ

JNARE
IV ABERTA
JOINVILLE

OUTRAS
EMISSORAS

0 QUE ISSO SIGNIFICA?

A cada 10 televisores sintonizados em canais
abertos, 6 estao ligados na NSC TV. Os demais
estao diluidos entre todas as outras emissoras.

]
244z

e IZal (PZa
V4
N7 7] |27




FAZ COMO NINGUEM FAZ

SHARE
TV ABERTA

LIDERANCA
ABSOLUTA EM
JOINVILLE

Faixa Horaria

NSC TV

EMISSORA B

MANHA 65% 17%
TARDE 54% 21%
NOITE 56% 18%
TOTAL 58% 19%




FAZ COMO NINGUEM FAZ- @
SHARE PROGRAMAS | JOINVILLE

NS COQDEMAISIEMISSORAS

NOME EMISSORA B EMISSORA C EMISSORA D EMISSORA E
GLOBO RURAL DM 16% 2% 0% 0%
NOSSA SANTA CATARINA 22% 4% 0% 0%
JORNAL NACIONAL 13% 13% 3% 0%
FUTEBOL 1% 19% 1% 0%
NOVELA Ill SB 14% 12% 7% 0%
NOVELA | SS 14% 1% 6% 3%
BOM DIA SANTA CATARINA 13% 17% 0% o S
TECH SC MAT 12% D30 5 e IS
BOM DIA SABADO 0%

NSC NOTICIAS SS 14%

ENCONTRO 23%

Fonte: Kantar Ibope Medi




FAZ COMO NINGUEM FAZ @
VELOCIDADE DE ALCANCE | JOINVILLE

Com apenas O1 insercao por dia durante O3 dias, a NSC
tem um alcance maior do que as emissoras B e C em 30 dias.

NSC TV EmissoraB e@mwEmissora C

14

Fonte: Kantar Ibope Media — Instar Analytics Planning — Pesquisa Especial de Audiencia de TV - Joinville | 24/11/2025 - 30/11/2025 —18-24h _ 16/08/2024 a 22/08/2024 - 18h-24h - Segundaa Domingo | Total Individuos Cov%. C)




FAZ COMO NINGUEM FAZ

EM JOINVILLE, A NSC TV E LIDER

TODOS 0OS DIAS,
24H POR DIA.

EM MEDIA, OS TELESPECTADORES FICARAM

3JHOY’

POR DIA, LIGADOS NA NSC TV

#FAZCOMONINGUEMFAZ




FAZ COMO NINGUEM FAZ




FAZ COMO NINGUEM FAZ

EM BLUMENAU A NOSSA AUDIENCIA E

®

QUE A SOMA DAS DEMAIS
3.8 EMISSORAS DE TV ABERTA
2.5
0,4 0,4
] |

NSC TV Emissora B Emissora C EmissoraD % : .Erhi_s'sora E
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TV ABERTA
BLUMENAU

DUTRAS
TS 51%

0 QUE ISSO SIGNIFICA?

A cada 10 televisores sintonizados em canais
abertos, b estao ligados na NSC TV. Os demais
estao diluidos entre todas as outras emissoras.

a4z




FAZ COMO NINGUEM FAZ

SHARE
TV ABERTA

LIDERANCA
ABSOLUTA EM
BLUMENAU

Faixa Horaria

NSC TV

EMISSORA B

MANHA 50% 25%
TARDE 46% 26%
NOITE 55% 26%
TOTAL 51% 26%




FAZ COMO NINGUEM FAZ

SHARE PROGRAMAS | BLUMENAU

NS CHEDENAILS

EMISSORAS

NOME

GLOBO RURAL MAT

BOM DIA SABADO

RUGER@ISVIES

NOVELA | SS

JORNAL NACIONAL SB

NSC NOTICIAS SS

BOM DIA SANTA CATARINA

NOVELA Il SS

NOVELA Il SS

JORNAL DO ALMOCO

NOVELA Il SB

EMISSORA B EMISSORA C EMISSORA D EMISSORA E
22% 0% 0% -
23% 1% 0% 0%
1% 25% 39, o0,
26% 1% 39, o0},
22% 18% 3% 0%
28% 9% 5% o0,
=8% 9% 2% S B %
31% 8% | 6"%;3 SR e 2%
30% 2% %/ -
359 | TQ°./o._l"'"', . |
27% %




FAZ COMO NINGUEM FAZ @
VELOCIDADE DE ALCANCE | BLUMENAU

Com apenas O1 insercao por dia durante O3 dias, a NSC
tem um alcance maior do que as emissoras B e C em 30 dias.

Emissora C e=@Emissora B NSC TV

15

Fonte: Kantar Ibope Media — Instar Analytics Planning — Pesquisa Especial de Audienciade TV - Blumenau | 18-24h | 24/11/2025 - 30/11/2025 - 18h-24h - Segunda a Domingo | Total Individuos Cov%. @




FAZ COMO NINGUEM FAZ

EM BLUMENAU, A NSC TV E LIDER

TODOS 0OS DIAS,
24H POR DIA.

EM MEDIA, OS TELESPECTADORES FICARAM

LH13’

POR DIA, LIGADOS NA NSC TV

#FAZCOMONINGUEMFAZ




FAZ COMO NINGUEM FAZ




FAZ COMO NINGUEM FAZ @

10,3

EM CHAPECO A NOSSA AUDIENCIA E

B

QUE A SOMA DAS DEMAIS
EMISSORAS DE TV ABERTA

4,2

3,5

0.5 0.4

NSC TV Emissora B Emissora C Emissora D AN Emissora E

Fonte: Kantar IBOPE Media | Instar Analytics | Pesquisa Especial de Audiéncia TV | Chapecd | 13/08/2@28

liéncia D ( ".-; \@7—241Todos os dias @
s 23 M 2N
L ) R AV L g




FAZ COMO NINGUEM FAZ

SNARE
TV ABERTA
CHAPECO

OUTRAS

EMISSORAS

0 QUE ISSO SIGNIFICA?

A cada 10 televisores sintonizados em canais
abertos, b estao ligados na NSC TV. Os demais
estao diluidos entre todas as outras emissoras.




FAZ COMO NINGUEM FAZ

SHARE
TV ABERTA

LIDERANCA
ABSOLUTA EM
CHAPECO

Faixa Horaria NSC TV |EMISSORAB
MANHA 52% 23%
TARDE 50% 24%
NOITE 60% 21%
TOTAL 54% 23%

dia— Chapec6 13/08/2025-19/08/2025 | TT. Domicilios, Segunda a Domingo | Shi Considerando todas as 5 principais emissoras de TV Abel




FAZ COMO NINGUEM FAZ

SHARE PROGRAMAS | CHAPECO

NSCHQD

EMATS

NOME

GLOBO RURAL DM

AUTO ESPORTE

GLOBO REPORTER

NSC NOTICIAS SB

NOVELA | SB

NOVELA 11 SB

NOSSA SANTA CATARIN

JORNAL NACIONAL SB

HORA UM

NOVELA Il SB

ESPORTE ESPETACULAR

EMISSORAS

Fonte: Kantar Ibope Media-

EMISSORA B EMISSORA C EMISSORA D EMISSORA E
19% 0% 4% 1%
26% 1% 0% 0%
10% 12% 1% 5%
17% 9% 3% 0%
16% 10% 3% 0%
17% 8% 4% 0%
19% 11% 0% 0%
17% 9% | 4w
9% 21% 0
14%

11%



FAZ COMO NINGUEM FAZ- @
VELOCIDADE DE ALCANCE | CHAPECO

Com apenas O1 insercao por dia durante 04 dias, a NSC
tem um alcance maior do que as emissoras B e C em 31 dias.

NSC TV e@wEmissora B @@=Emissora C

17

PP PP PP P PP PP
F & & I S
Q

S & S S
P & R P N

QUSVS
ual | Base TLE.
“ Wir 17 YIRS




FAZ COMO NINGUEM FAZ

EM CHAPECO, A NSC TV E LIDER

TODOS 0OS DIAS,
24H POR DIA.

EM MEDIA, OS TELESPECTADORES FICARAM

LH10°

POR DIA, LIGADOS NA NSC TV

#FAZCOMONINGUEMFAZ Fonte: Kantar Ibope Media - Instar Analytics | Grande Floriandpolis | ATS | COV% | TT Individuos | 6h as 30h | 2025 | Pesquisa de praga - Chapeco | 13/08/2025—
19/08/2025 | Base TLE. Dados arredondados em uma casa decimal.
Dado projetado para a regido de cobertura da NSC Praga de Chapecé (837.546), que sdo de responsabilidade da mesma.




FAZ COMO NINGUEM FAZ




FAZ COMO NINGUEM FAZ @

EM CRICIUMA A NOSSA AUDIENCIA E

B

10,3

QUE A SOMA DAS DEMAIS
EMISSORAS DE TV ABERTA

3,0

0,3 0,6

0,3

ENSC TV OEmissora B OEmissora C OEmissora D o i ~ OEmissora E

......

Fonte: Kantar IBOPE Media | Instar Analytics | Pesquisa_Esnec'

U ” miciliar (Rat%) 1Q7-24 | Todos os dias @
. 0
(IF < - ol



FAZ COMO NINGUEM FAZ

S LLHA R E 0 QUE 1SS0 SIGNIFICA?

TV A E RTA A cada 10 televisores sintonizados em canais
abertos, 7 estao ligados na NSC TV. Os demais

c R I CI U MA estao diluidos entre todas as outras emissoras.

/ ,-/- /. // /. ,/
DUTRAS — —- —
EMISSORAS /s /, y




FAZ COMO NINGUEM FAZ

SHARE
TV ABERTA

LIDERANCA
ABSOLUTA EM
CRICIOMA

Faixa Horaria NSC TV |EMISSORAB
MANHA 66% 15%
TARDE 67% 20%
NOITE 70% 22%
TOTAL 68% 19%

25
edia— Criciuma 12/08/2025 — 18/08/2025 | TT. Domicilios, Segunda a Domingo | Shr% - Considerando todas as 5 principais emissoras de erta. |




FAZ COMO NINGUEM FAZ

SHARE PROGRAMAS | CRICIUMA

NSEPQD

EMALS

NOME

NOSSA SANTA CATARIN

HORA UM

AUTO ESPORTE

GLOBO RURAL DM

BOM DIA SABADO

NOVELA Il SS

VALE A PENA VER DE NOVO

JORNAL NACIONAL SS

NOVELA | SS

FUTEBOL QA

BOM DIA SANTA CATARINA

EMISSORAS

EMISSORA B

EMISSORA C

EMISSORA D

EMISSORA E

0%

2%

0%

0%

5%

0%

0%

0%

0%

10%

0%

0%

4%

7%

0%

0%

0%

3%

6%

15%

3%

18%

3%

1%

6%

15%

1%

3%

17%

4%

1%

14%




FAZ COMO NINGUEM FAZ @
VELOCIDADE DE ALCANCE | CRICIUMA

Com apenas O1 insercao por dia durante O2 dias, a NSC
tem um alcance maior do que as emissoras B e C em 31 dias.

NSC TV esmEmissora B Emissora C

/10

Fonte: Kantar IBOPE Media — Instar Analytics Planing | Pragas - Criciima | 12/08/2025 - 18/08/2025 | - Faixa Horaria 18h-24h — Cov% Bin [Ac] individual | Base TLE. @
5 o : % i 3 A )




FAZ COMO NINGUEM FAZ @

EM CRICIUMA, A NSC TV E LIDER

TODOS 0OS DIAS,
24H POR DIA.

EM MEDIA, OS TELESPECTADORES FICARAM

4HO5’

POR DIA, LIGADOS NA NSC TV

#FAZCOMONINGUEMFAZ Fonte: Kantar Ibope Media - Instar Analytics | ATS | COV% | TT Individuos | 6h as 30h | 2025 | Pesquisa de praga - C)

Criciima | 12/08/2025— 18/08/2025 | Base TLE. Dados arredondados em uma casa decimal.
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FAZ COMO NINGUEM FAZ




FAZ COMO NINGUEM FAZ @

EM LAGES A NOSSA AUDIENCIA E

12,1 D

8,7 i EH
QUE A SOMA DAS DEMAIS
EMISSORAS DE TV ABERTA
1,6
0,3 0,2

ENSC TV OEmissora B OEmissora C OEmissora D , OEmissora E

tar Ibope Media Insta Analytics | Pragas - Lages| Total Domicilios | Live | RAT%. \Shr% | Shr%T'\z‘Ab'erL

Y I
TV Aberta] O7h-24h [23/08/2025 * 20/08/2025 . C)
AV d
. - \, 1) ', - b N o
W0 22 ArYy ) -




FAZ COMO NINGUEM FAZ @

S LLHA R E 0 QUE ISSO SIGNIFICA?

W\ GAESE RTA e S o e NG e ora
estao diluidos entre todas as outras emissoras.

‘/,/\ ‘/,/\ ‘/,/\
24

OUTRAS

2 2 2 2 &

EMISSORAS




FAZ COMO NINGUEM FAZ

SHARE
TV ABERTA

LIDERANCA
ABSOLUTA EM
LAGES

Faixa Horaria NSC TV |EMISSORAB
MANHA 52% 40%
TARDE 49% 44%
NOITE 56% 34%
TOTAL 53% 39%

ia— Lages 23/08/2025— 29/08/2025 | TT. Domicilios, Segunda a Domingo | Shr% - Co




FAZ COMO NINGUEM FAZ @
SHARE PROGRAMAS | LAGES

NS COPNDEMANSIEMISSORIAS

NOME EMISSORA B EMISSORA C EMISSORA D EMISSORA E
NOVELA Il SB 18% 7% 0% 0%
ALTAS HORAS 20% 5% 0% 0%
NOSSA SANTA CATARIN 28% 0% 0% 0%
JORNAL NACIONAL SB 21% 8% 0% 0%
AUTO ESPORTE 28% 0% 2% 0%
VIVER SERTANEJO 28% 3% 0% 0%
GLOBO RURAL DM 27% 0% 5% 0%
NOVELA | SB 27% 8% | 0% 0%
NSC NOTICIAS SB 28% 1 g 0%
NOVELA Il SB 28%

BOM DIA SANTA CATARINA 37%




FAZ COMO NINGUEM FAZ- @
VELOCIDADE DE ALCANCE | LAGES

Com apenas O1 insercao por dia durante 05 dias, a NSC
tem um alcance maior do que as emissoras B e C em 31 dias.

Emissora C essEmissora B NSC TV

/25

Fonte: Kantar IBOPE Media—InstarAnaIytiés-PIarﬂné | Pragas - Lages | 23/08/2025 - 29/08/2025 | - Faixa Horaria 18h-24h — Cov% Bin [Ac] individual | Base TLE. @
Jae YA AuN] = SRS .
AR o NS e S
3 S A1 e,




FAZ COMO NINGUEM FAZ @

EM LAGES, A NSC TV E LIDER

TODOS 0OS DIAS,
24H POR DIA.

EM MEDIA, OS TELESPECTADORES FICARAM

LH34

POR DIA, LIGADOS NA NSC TV

#FAZCOMONINGUEMFAZ Fonte: Kantar Ibope Media - Instar Analytics | ATS | COV% | TT Individuos | 6h as 30h | 2025 | Pesquisa de praga - C)

Lages | 23/08/2025— 29/08/2025 | Base TLE. Dados arredondados em uma casa decimal.







FAZ COMO NINGUEM FAZ

DA

O que é o Globo DAI?







DAl € umasigla
nara Dynamic
Ad Insertion

O Globo DAl permite ainsercao dinamica de anuncios
emtransmissoes ao vivo (simulcast)daNSC.

O queisso significa?

Significa que, através do Globo DAl, a marca consegue veicular
criativos diferentes, de forma segmentada, nos intervalos comerciais
das transmissoes ao vivo no simulcast do globoplay (Agorana TV).

* Lista de canais que veiculam o DAI: NSCTV (PRACA SC1)




FAZ COMO NINGUEM FAZ @

1 pratica Q

Porconta da estratégia de segmentacao do
Globo DA, o intervalo comercial do simulcast
globoplay (Agora naTV) pode ser diferente
para cadaindividuo.

i
2
Ouseja:
Diferentes usuarios que estao, ao mesmo tempo, globoplay
assistindo ao mesmo canal no ao vivo do globoplay
podem ser impactados por criativos diferentes no
break.
A
Isso acontece por conta do Globo DAl que segmenta mulcast

as mensagens das marcas de acordo com seu perfil
identificado via Globo ID. globoplay
Aovivo

agoranaTv

* Lista de canais que veiculam o DAI: NSCTV (PRACA SC1)




TOTAL VIDEQVIEWS
(SIMULCAST NSC)

milhoes de videoviews/mes*

globoplay

wlhﬁes de horas consumidas/més*

Fonte: globoplay jan.26



FAZ COMO NINGUEM FAZ

Demografico

Masculino
Feminino
Ambos os géneros
1824 idade
25-34 idade
35-59idade
35-59idade
35-44 idade
45-54 idade
55-60 idade
60+idade

\

TACOES DISPONIVEIS

Interesses

Celebridades

Comida e Bebida | Bebidas ndao Alc.

Comida e Bebida | geral
Datas comemorativas
Educacéao

Esporte

Estilo de vida
Facilidades

Financas pessoais
Hobbies e Interesses
Moda e Estilo

Musica e Audio
Negocios

Noticias

Pets

Decoracao
Empreendedorismo
Facilidades
Gastronomia
Imobiliario
Mobilidade urbana
Namorados
Sustentabilidade
Tecnologia
Viagem

Vida Saudavel
Video Game

~

* Para consultas de segmentacao além das demonstradas, € necessario acionar o time de marketing e operacdes da NSC.

/
Pracas

NSC SC1




FAZ COMO NINGUEM FAZ

FORMATOS - VIDEO

(GLOBODAI TARGET - SIMULCAST)

globoplay

(ESPECIFICAC()ES AQUI. Q
.

ViDEO

FORMATOS LOCAL PESO MOBILE | DESKTOP APP TV
Globo DAI 5" ou 6" J J J

Globo DAI 15" Globoplay | Até 10 MB J J J

Globo DAI 20" ou 30" J J J

Especificagdes videos formato (MP4):

Aspecto Widescreen (16:9) *MELHOR OPCAQ* - Codec H.264 High Profile - 720p (1280x720) OU 1080p (1920x1080). - Frame Rate 29.97fps, 2.5 Mbps (0.2 bpp). - 0 video deve estar
deintrelagado, “encodado” com a fungao “deinterlace” marcada. - Audio: MP3, 192kbps, Estéreo, 48kHz. - Tempo de duragao: 15 ou 30 sequndos para os comerciais Pré-Roll.

Especificagdes videos formatos (AVI e MOV): Aspecto Widescreen (16:9) Video Codecs: - HDV 720p (1080x720) OU 1080p (1920x1080) - Frame Rate 29.97fps, 50Mbps - 0 video deve

estar deintrelacado, “encodado” com a fungdo “deinterlace” marcada. - Audio: PCM 16bits, estéreo, 44100Hz. - Tempo de duragao: 15 ou 30 segundos para os comerciais Pré-Roll. *
0 fator 0.9 ou 1.0 é 0 aspecto do pixel, em que 1.0 é quadrado e 0.9, retangular.

*Para consultar os valores das entregas € necessario verificar a tabela de precos digitais da NSC.


https://globoads.globo.com/como-anunciar/formatos-comerciais/digital/

~

rodutos A




0 MAIOR ECOSSISTEMA DE CONTEUDO
DIGITAL EM SANTA CATARINA.

+// 4

milhoes de pagevi ws/mes

Fonte: google analytics margo 2026




3

PESSOAS A NOVAS EXPERIENCIAS.

T ACESSOS PORTAL NSC TOTAL

Hotéis de Balneario Camboria /

lotam no feriadao em abril g mE

atipico para o turismo y - Bl
~

milhoes de pageviews/més*

Cresol desenvolve
projetos que estimulam

' Tl
a .
" 2is
o protagonismo e 0 )/ 2 s WY

milhoes de usuarios/mes*

Fonte: google analytics margo 2026




FLORIANOPOLIS
+490 miL usuarios

N

'x BLUMENAU

+170 miL usuirios

reu e
\_*+133 miL usuirios

SAD JOSE

TOP 5 CIDADES,
DE SANTA CATARINA,
COM MAIS USUARIOS.

N

+114 miL usuarios

o PALHOCA >

& 77 miLusuirios
-

Fonte: google analytics margo 2025




=ww gl SANTA CATARINA =&~ Q Buscar

dltimas noticias  eleicdes bomdiasc jornaldoalmogo nscnoticias

Prefeitura inicia obras
para asfaltamento final da

estrada geral
de Ratones

=gl SANTACATARINA ~ Q | e ) 5
o e Y S LY ﬂﬂ
altimas noticias eleigdes bon . . el e e
roduzido em SC conquista Ce s AR efecha no feriadsode I

\lha de ouro em prémio

Fonte: google analytics margo 2026

ACESSOS PORTAL G1 SC

+9,0

milhoes de pageviews/més*

¢ +J,7

milhoes de usuarios/mes*




gl

TOP 3 CIDADES,
DE SANTA CATARINA,
COM MAIS USUARIOS.

onte: google analytics méidia de janeiro a margo 2025

N

FLORIANOPOLIS
+4.32 ML uSuARIOS

™ JOINVILLE
+167 ML usuirios
o BLUMENAU >
\+95 MIL USUARIOS

ITAJAI
+78 MIL uSUARIOS

o PALHOCA >

& 48 v usuirios
NG




= ge | O SANTA CATARINA @~ Qauscan
de Ratones o 5 =

ﬁ._—
\ l

*Té e
Iyaibatéoo no~PR‘ern Q

primeira na SérieB -~ (1) 2

Resultado positive aproxima time azuffa d6 64

Fonte: google analytics margo 2026

ACESSOS PORTAL GE SC

X +3.9

milhoes de pageviews/més*

s +1,/

mil usuarios/mes*




Fonte: google analytics margo 2025

ge

TOP 5 CIDADE;,
DE SANTA CATARINA,
COM MAIS USUARIOS.

FLORIANOPOLIS

+143 miL usuirios

o, JOINVILLE

-\+54 MIL USUARIOS

)

N SAO JOSE

+40 ML usuArios

CHAPECO

& 30 viLusuirios
N

'\.

)

PALHOCA

+26 MIL USUARIOS



FAZ COMO ™! /

BRAND
SAFETY

SEM FAKE NEWS
SEM SENSACIONALISMO

Ambientes seguros para assoclacao de
marca, 0 que garante um pom contexto
para as mensagens publicitarias e evita
riscos reputacionals para os parceiros
comercials.




FAZ COMO NINGUEM FAZ

FORMATOS PARA
T0D0S 05 OBJETIVOS
DE CAMPANHA.

Alinhado as melhores praticas de publicidade online, o
ecossistema digital da NSC oferece diversas opgoes de formato
para atender a cada objetivo de campanha, sempre priorizando
a performance.

=ww gl SANTA CATARINA @@~ i

dltimas noticias  eleicdes bomdiasc jornaldoalmogo  nscnoticias

Prefeitura inicia obras
para asfaltamento final da

estrada geral
de Ratones




FAZ COMO NINGUEM FAZ

FORMATOS - DISPLAY
AMBIENTE GLOBO

s @@

( ESPECIFICACOES AQUL. 't)
N

DISPLAY

PRODUTOS DIMENSOES PESO MOBILE | DESKTOP
Maxiboard 970x150 200 KB v
Billboard 970x250 250 kb \

Banner Meia Pdgina 300x600 250 kb v
Retangulo médio 300x250 150 kb v v
Banner sticky ads 320x50 100 kb v
Native Carrossel* 4 imagens 400x300 pixels 60Kb por imagem v v
Native Chamada* 424X237 pixels 60 kb v v

*Todos os banners display possuem a fun¢ao de integrar videos, sem custo adicional.

*0 anunciante ndo possui obrigatoriedade em enviar os formatos em todas as extensoes.

*Junto as imagens do carrossel, deve-se obrigatoriamente, enviar um titulo de até 80 caracteres e um subtitulo de até 45 caracteres.

*Junto ao envio da native chamada, deve-se obrigatoriamente, enviar logos nos tamanhos 105x27 e 150x150 sem fundo, o logo ndo pode conter elementos em branco.
*Para consultar os valores das entregas é necessario verificar a tabela de pregos digitais da NSC.


https://globoads.globo.com/como-anunciar/formatos-comerciais/digital/

FAZ COMO NINGUEM FAZ

FORMATOS - VIDEO
(VGLOBO)

AL 1

(ESPECIFICAI;(')ES AQUI. a

ViDEO

FORMATQOS PESO MOBILE DESKTOP APP TV
Pré-roll (Vglobo) até 15seg - sem skip
| , J J J
(in-stream video)
P (L (Vglobo) 180 k AETO M
ré-ro globo) até seg - com skip
. ) J N Vv
(in-stream video)
Bumper ads até éseg - sem skip (in-stream video) Recomenda-se videos entre 7 e J J J
Outstream até 30seg - recomendado entre 7 e 15 seg 195€g, no maximo 60seg. J J J

Obs.: formatos de video com tecnologiainclusa

Especificagoes videos formato (MP4):
Aspecto Widescreen (16:9) *MELHOR OPCAO* - Codec H.264 High Profile - 720p (1280x720) OU 1080p (1920x1080). - Frame Rate

29.97fps, 2.5 Mbps (0.2 bpp). - 0 video deve estar deintrelacado, “encodado” com a fungéo “deinterlace” marcada. - Audio: MP3,
192kbps, Estéreo, 48kHz. - Tempo de duragao: 15 ou 30 segundos para os comerciais Pré-Roll.

Especifica¢des videos formatos (AVI e MOV): Aspecto Widescreen (16:9) Video Codecs: - HDV 720p (1080x720) OU 1080p (1 920x1 080) -
Frame Rate 29.97fps, 50Mbps - O video deve estar deintrelagado, “encodado” com a fun¢ao “deinterlace” marcada. - Audio: PCM
16bits, estéreo, 44100Hz. - Tempo de duragao: 15 ou 30 segundos para os comerciais Pré-Roll. * O fator 0.9 ou 1.0 é o aspecto do

pixel, em que 1.0 é quadrado e 0.9, retangular
*Para consultar os valores das entregas é necessario verificar a tabela de pregos digitais da NSC.


https://globoads.globo.com/como-anunciar/formatos-comerciais/digital/

FAZ COMO NINGUEM FAZ

FORMATOS - VIDEO
(VGLOBOPLAY)

globoplay

(ESPECIFICA;()ES AQUI. Q
.

ViDEO

FORMATOS LOCAL PESO MOBILE DESKTOP APP TV
VGloboplay Bumper Ads (6s sem skip) J J J
Vgloboplay até 30s (Com skip) J J J
Globoplay | Até 10 MB
Vgloboplay 30s até 180s (Com skip) J J J
Vgloboplay até 15s (Sem skip) J J J

Especifica¢des videos formato (MP4):
Aspecto Widescreen {16:9) *"MELHOR OPCAO* - Codec H.264 High Profile - 720p (1280x720) OU 1080p (1920x1080). - Frame Rate

29.97fps, 2.5 Mbps (0.2 bpp). - O video deve estar deintrelacado, “encodado” com a funcéo “deinterlace” marcada. - Audio: MP3,
192kbps, Estéreo, 48kHz. - Tempo de duragao: 15 ou 30 segundos para os comerciais Pré-Roll.

Especificacdes videos formatos (AVI e MOV): Aspecto Widescreen (16:9) Video Codecs: - HDV 720p (1080x720) OU 1080p (1 920x1 080) -
Frame Rate 29.97fps, 50Mbps - 0 video deve estar deintrelagado, “encodado” com a fun¢ao “deinterlace” marcada. - Audio: PCM
16bits, estéreo, 44100Hz. - Tempo de duracdo: 15 ou 30 segundos para os comerciais Pré-Roll. * O fator 0.9 ou 1.0 é o aspecto do

pixel, em que 1.0 é quadrado e 0.9, retangular.
*Para consultar os valores das entregas é necessario verificar a tabela de pregos digitais da NSC.

D


https://globoads.globo.com/como-anunciar/formatos-comerciais/digital/

FAZ COMO NINGUEM FAZ

FORMATOS - DISPLAY

NSC TOTAL

oo

itapema

PRODUTOS

Retangulo Médio

Anchor

Billboard | Maxiboard*

Flying Carpet

ENEL

Superbanner*
(formato exclusivo para ATL)

DIMENSOES

300x250

970x90 | 320x50

970x250 1 970x150 | 320x100

300x600

970x150

728x90

DISPLAY

PESO EXTENSOES LOCAL MOBILE DESKTOP
150 KB JPEG, PNG, GIF OU HTMLS HOME E INTERNAS

150 KB JPEG, PNG, GIF OU HTMLS HOME E INTERNAS

150 kb JPEG, PNG, GIF OU HTMLS HOME E INTERNAS

150 KB JPEG, PNG, GIF OU HTMLS HOME E INTERNAS

150 KB JPEG, PNG, GIF OU HTMLS HOME

150 KB JPEG, PNG, GIF OU HTMLS HOME E INTERNAS

*Todos os banners display possuem a fungao de integrar videos mediante a homologagdo com agéncia parceira da NSC;
*0 Formato Native Chamada é exibido apenas no ambiente outbrain;

*0 anunciante ndo possui obrigatoriedade de enviar os formatos em todas as extensdes;

*0 formato superbanner é exclusivo para o site da Atlantida;

*Para consultar os valores das entregas é necessdrio verificar a tabela de precos digitais da NSC.



FAZ COMO NINGUEM FAZ

FORMATOS - VIDEO
(NSC TOTAL)

YT

ViDEO

PRODUTOS PESO MOBILE DESKTOP
Pré-roll (Vglobo) até 15seg - sem skip
. , J J
(in-stream video)
Até 10 MB
Pré-roll (Vglobo) até 180seq - com skip J J

(in-stream video)

Especificacdes videos formato (MP4):

Aspecto Widescreen (16:9) *MELHOR OPCAO* - Codec H.264 High Profile - 720p (1280x720) OU 1080p (1920x1080). - Frame Rate
29.97fps, 2.5 Mbps (0.2 bpp). - O video deve estar deintrelacado, “encodado” com a funcao “deinterlace” marcada. - Audio: MP3,
192kbps, Estéreo, 48kHz. - Tempo de duragao: 15 ou 30 segundos para os comerciais Pré-Roll.

Especificacdes videos formatos (AVI e MOV): Aspecto Widescreen (16:9) Video Codecs: - HDV 720p (1080x720) OU 1080p (1920x1080) -
Frame Rate 29.97fps, 50Mbps - O video deve estar deintrelacado, “encodado” com a funcao “deinterlace” marcada. - Audio: PCM
16bits, estéreo, 44100Hz. - Tempo de duragdo: 15 ou 30 segundos para os comerciais Pré-Roll. * O fator 0.9 ou 1.0 é o aspecto do
pixel, em que 1.0 é quadrado e 0.9, retangular.

*Para consultar os valores das entregas é necessario verificar a tabela de pregos digitais da NSC.
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PERFORMANCE

Hotéis de Balneario Camboriu
Garantimos performance para os K raiietias te el
anunclantes nos principals indicadores de e S——
resultado tanto para campanhas de display s e B S~
e video quanto para campanhas de e o [T [EE e

« TEMPO DE LEITURA

* VIEWABILITY

e CTR (CLIQUES X IMPRESSOES)

VTR (TAXA DE COMPLETUDE DO VIDEO)
* CONQUISTA DE KEYWORDS







FAZ COMO NINGUEM FAZ

NOSSAS RADIOS VAO MUITO ALEM DO DIAL, ELAS TRAZEM
UM CONCEITO AUDIO TECH MULTIPLATAFORMA

CONSUMO CONSUMO
LINEAR ON-DEMAND

( PLATAFORMA}




FAZ COMO NINGUEM FAZ

ATLANT

A Rede Atlantida € mais que uma radio,

e a maior geradora de conteudo jovem

multiplataforma da Regiao Sul.

Humor, mundo pop, esporte, mundo
feminino, tecnologia e curiosidades:
diariamente, conteldos nesses temas sao
gerados e distribuidos nas diferentes
plataformas da rede, como radio, aplicativos,
site, blogs e nos perfis das principais redes

sociais.




AMPLA
COBERTURA

NO

EoTADD

718% de SC

179 cidades catarinenses

1,4 Milhao

de ouvintes em SC



FAZ COMO NINGUEM FAZ

AUDIENCIA OUALIFICADA

+18 mil
ouvintes por minuto
ﬁ +1,3 milhao de

seguidores nas

redes sociais

96 57% MASC
43% FEM

Z 43% 18 -39 ANOS
/=) A2% 35-49 ANOS

-,@ -

/8% CLASSE AB

Fonte: Kantar IBOPE Media EasyMedia4 | FLO | Mar/26 | SEGUNDA A SEXTA - 07-19 | FLO-ATLANTIDA FM/WEB

(3




FAZ COMO NINGUEM FAZ

TAPEMA

A ltapema leva musica, cultura e

entretenimento através de uma programacao
contemporanea, que valoriza a boa musica

e 0 bom gosto de seus ouvintes.

Sao mais de 300 musicas diferentes por dia

trazendo o que tem de melhor pelo mundo.




FAZ COMO NINGUEM FAZ

ouvintes por minuto

+35 mil seguidores nas
redes soclals SC

Fonte: Kantar IBOPE Media EasyMedia4 | FLO | Mar/26 | 07-19 | SEGUNDA A SEXTA | FLO-ITAPEMA FM/WEB

+7 mil C_Bé

50% MAS(
50% FEM

37% 25-39 ANO
54% 40+ ANOS.

7% CLASSE AB



FAZ COMO NINGUEM FAZ

Ha 25 anos em Santa Catarina. Com :; \
exceléncia em cobertura jornalistica e i\ .
esportiva na Grande Florianopolis e na ,,g‘g;,/v

Q

Grande Joinville,




FAZ COMO NINGUEM FAZ

JORNALISMO
HIPERLOCAL

Mais de 10 horas de programacao local

por dia, focando nas pautas de Grande
Florianopolis, Joinville e Santa Catarina.
A CBN aproxima os ouvintes dos
grandes nomes do jornalismo nacional

e local.




FAZ COMO NINGUEM FAZ

>

@9 D

+5 mil |
ouvintes por minuto

+/0,8 mil de seguidores
nas redes sociais

UDIENCIA QUALIFICADA

96 53% MASC
47% FEM

Z 39% 25-49 ANOS
/=) 56% +50 ANOS

-,@ -

80% CLASSE AB

Fonte: Kantar IBOPE Media EasyMedia4 | FLO | Mar/26 | 07-19 | SEGUNDA A SEXTA | FLO — CBN FLORIPA FMWEB FM/WEB @
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TERRITORIOS

S AN\

o

P




FLUX

\ 4

\ 4

\ 4

v

X

S
Bitz 0

Programa no PDV
Cobertura de everitos
Entre outrosHs



https://youtu.be/NyS6vYVoe6A
https://youtu.be/NyS6vYVoe6A




g =

produtos

forga dos

itapema

Fonte: soma de seguidores, do instagram, de todos os perfis do ecossistema abril.26
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%LamTlDa

+104

mil sequidores no G ATL FLO

@"'2 06

milhoes de wsuahzacoes por més*.

Fonte: instagram ATL FLO junho 2025.




mil sequidores no |G ATL JOI

e +330

mil de visualizacoes por més*.




'n.am rlDa

+8()

mil sequidores no |G ATL BLU

. +533

m|l de visualizacoes por més*.

Fonte: instagram ATl BLU junho 2025.



w.97.3
NTID&

+/ 0

mil sequidores no |G ATL CRI

o T 9 7
&nil de visualizagoes por més*.

1{ Fonte: instagram ATL CRI junho 2025. C)




+33

mil seguidores no |G ATL CHA

® T 8 6
&nil de visualizagoes por més*.

Fonte: instagram ATl CHA junho 2025.

"
.

s

LE L R 2 K © X



mil seguidores no |G GESC

Fonte: instagram GE SC abril.2026




FAZ COMO NINGUEM FAZ

CREATORS
RADIO ATLANTIDA.

A radio Atlantida e a NSC disponibilizam
uma gama de Creators, em todo o
estado, para acoes comerciais em
diferentes formatos.

Yan Cavallin

Rafa Steinbach Dri Telo

Matheus Graboski







A MAIOR.
ABRANGENCIA
00 ESTADC

Os 3 titulos juntos somam a maior
tiragem de impressos em Santa
Catarina com media semanal de

+ 2.000 EXEMPLARES

COMO E
SER MULHER
EM 20207

em

Gl = A DANCA
DA VIDA

NOVO AROMA A
ECONOMIA DE SC

I w =
=N o = Waes. - P -

/O que jovens nascidas nos
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FAZ COMO NINGUEM FAZ

BR
N A
d

NEAR LIVE

Senso de Urgéncia e Cobertur

PROGRAMETES EXCLUSIVOS

Conteudo e ofertas personalizadas em rama de até 3 minutos.

MERCHANDISING & ACOES DE CONTEUDO

Envolvimento e visibilidade dentro de programas rte e entretenimento

PROJETOS PERSONALIZADOS

Feitos sob demanda, com teméaticas exclusivas e estratégias 360°.




%M“ NINGUEM m/
, 00g

- N R .
, f ‘r,

£ ¥
= O v

T

L )
) DE URGENCIA

lve na programagcao da TV trazem
e urgencia e call to action para
as de lojas e muitas outras acoes.

OM REDES
a 1V mas continua com ofertas
VO nas redes sociais.



https://www.youtube.com/watch?v=tdiO7YP2zqM

FAZ COMO NINGUEM FAZ

MORAR
BEM

O Morar Bem traz conteldo sobre o
mercado de construcao, arquitetura,
imobiliario e decoracao, com foco em
agregar valor para a audiéncia e
posicionar a marca como referéncia.



https://www.youtube.com/watch?v=X_hTFwj63nI&t=1s

UNIMED

Parte do projeto "Pergunte ao
Médico" combina conteudo
exclusivo com envolvimento
editorial, esclarecendo dudvidas
sobre saude no Bom dia SC.

>

d!

S
@ o0 100



https://www.youtube.com/watch?v=vED3vng3LFQ

FAZ COMO NINGUEM FAZ

(TP
1=~

CONVERTER

v

RELACIONAR

/

VENDER CONVERSAO IMEDIATA

A televisao se transformou em um shopping, uma loja online.
Nova jornada de compra direto da TV para o check-out.

+ Vendas
+ Captacao de Leads




FAZ COMO NINGUEM FAZ

CASE

RAE

 PROGRAMETE + CHATBOT QR
* QUADRO WORKSHOP NO TECH

SC

<

qual é o seu nome:

Sebrae:

i
{U)“L'&J \ \

Clique e reveja.

i 455 48 4042-0337

Sebrae:
Vérios contetdos bacanas, né?

Se vocé quiser receber mais materi
sobre marketing e vendas, a gente
pode compartilhar com vocé agora
mesmo!!

Deseja retornar &s opgdes para
receber mais contetidos especificos
sobre marketing e vendas?

A - Sim, desejo acessar novamente as
opges

B - Néo, gostaria de conferir o banco
de solugdes do Sebrae sobre o tema

Legal!! %' Vocé deseja saber mais
sobre marketing %

Mais do que nunca, o marketing tem
se mostrado uma importante



https://globoplay.globo.com/v/9955080/

FAZ COMO NINGUEM FAZ

OPORTUNIDADE:
GLOBO

ESPORTE

Visibilidade e engajamento em um programa gue
deperta a atencao e a emocao do publico.

Oportunidade de realizar agcoes de conteudo
integradas ao conteudo editorial do programa. De
forma contextualizada, as marcas ganham grande

protagonismo e podem participar por até 3 minutos do
programa.

2%, ;&?'.\R.’\n;'l daals

Cligue e reveja.



https://interativos.globoesporte.globo.com/comerciais/
https://globoplay.globo.com/v/8369012/?s=0s

Craque do Recreio - 2019
Colégio Santa Maria

Quadro vai as escolas do Recife para

descobrir quem se destaca nos jogos da
hora do intervalo.

(‘MAVMMDEMAISDE 5.500 KM

‘buser

Final da Libertadores - 2019
Buser

6 mil quildmetros depois: o caminho de
torcedores do Flamengo que foram a
decisdo da Libertadores de 6nibus.

Cligue e reveja.

Zona de Conforto - 2019
Mizuno

Felipe Andreoli conta sobre sua relacao

com a corrida e taticas para se des
nos treinamentos.

Dias de Kite - 2018
Natura

No Esporte Espetacular, o kitesurfe ganha
espaco em alguns dos lugares mais
incriveis do Brasil.

DENTRO DO ESPORTE,
CONSEGUIMOS ABORDAR
CONTEUDOS DE VARIOS
SEGMENTOS DIFERENTES.

Ao desenvolver o conteddo em
conjunto com o patrocinador e
agéncia, conseguimos construir
roteiros que sejam relevantes tanto
para o publico do Globo Esporte
como tambem para o objetivo do
anunciante.


https://interativos.globoesporte.globo.com/programas/esporte-espetacular/ep/dias-de-kite/especial/kitesurfe
https://ge.globo.com/eu-atleta/ep/zonadeconforto/noticia/felipe-andreoli-conta-sobre-sua-relacao-com-a-corrida.ghtml
https://globoplay.globo.com/v/8112677/programa/
https://globoplay.globo.com/v/8114930/

P

DRTUNIDADE:

Y

TECH SC

Quadro no programa que € referéncia no
ecossistema de inovacao do estado.

Com apresentacao de Rubia Laidens o
programa traz todas as pautas sobre
inovacao que estao transformando SC e o
mundo. Nao importa o segmento, se é
disruptivo, esta no Tech SC.

Quadros em diversos formatos:
Entrevistas / Cobertura / Merchandising
Entre muitas outras possibilidades.

‘\pv//l
y 7 W o
-, | 3| f ; =




FAZ COMO NINGUEM FAZ

'ORTA O OBJETIVO DA SUA MARCA,

TEMOS COES CERTAS PARA ACELERAR 0 SEU NEGOCIO.

AWARENESS

y Visibilidade mais aberta para encostar na base do consumo.
Atencao

CONSIDERACAQ

Explorar afinidade através da segmentacac para reforcar atributos.
Interesse

S

LEMBRANCA

Dese Didatismo. Conteudo personalizado para reforcar apelo ao consumo.
ese|o

CONVERSAO

y requencia e formatos interativos.
Acao

hYSYSYS
S
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